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LA INICIATIVA #CADACOSAPORSUNOMBRE SE REUNE CON EL
SECRETARIO GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO PARA PROPONER
ACTUACIONES QUE MEJOREN LA PROTECCION DE LOS
CONSUMIDORES ESPANOLES

Se expusieron los avances acometidos desde que se puso en marcha la iniciativa en febrero
2024, y que han permitido las primeras actuaciones inspectoras y sentencias judiciales
favorables.

Especial mencion tuvo la necesidad de defender la dieta mediterrdnea ante la tendencia
“plant-based” que recoge el reciente informe sobre el Didlogo estratégico sobre el futuro de
la Agricultura y la Alimentacién en la UE.

Se propusieron cuatro lineas de colaboracion, teniendo gran relevancia lanzar campanas de
formacion e informacion a la ciudadania con el apoyo de AESAN.

La iniciativa conjunta #CadaCosaPorSuNombre en defensa de una informacion veraz al
consumidor liderada por ANFACO-CECOPESCA (Organizacion del complejo mar-industria'),
ANICE (Asociacién Nacional de Industrias de la Carne de Espana), AVIANZA (Asociacién
Interprofesional Espafola de la Carne Avicola) y CEDECARNE (Confederacién Espanola de
Detallistas de la Carne), y que representa a mas de 150.000 trabajadores, se hareunido esta
semana en Madrid con el nuevo Secretario General de Consumo y Juego, Andrés Barragan,
con el objetivo de presentarle la trayectoria sequida a lo largo de este 2024 y establecer
nuevas vias de actuacion para los proximos meses. Durante la reunion también estuvo
presente Ana Lopez-Santacruz, Directora del Centro Nacional de Alimentacion,
perteneciente ala AESAN.

La campana #CadaCosaPorSuNombre, lanzada el pasado mes de febrero, busca
sensibilizar a la opinion publica y a la Administracion sobre la importancia de un correcto
etiquetado y publicidad ante la desinformacion y confusién creada por los productos
veganos que imitan a los alimentos de origen animal.

Durante la reunién, se expusieron los avances obtenidos hasta la fecha, citando: los
ultimos informes realizados tras un muestreo de productos veganos efectuados en
supermercados de Espana y que han derivado en actuaciones judiciales favorables, por
ejemplo, con el procedimiento contencioso-administrativo interpuesto por el Instituto
Galego de Consumo e Competencia contra el producto “Filetes MerlVza” de HEURA; o el

! Mar-Industria: Procesos de generacion de valor afadido a partir de que un pescado o marisco se extrae y
convierte en alimento, pasando por su correspondiente manipulacién, transformacion y/o comercializacion al
por mayor.
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analisis juridico-técnico realizado y entregado a diferentes Comunidades Auténomas,
que persigue facilitar un establecimiento de criterios de inspeccidén basandose en el
Reglamento (UE) 1169/2011 de informacion al consumidor u otros como la Directiva sobre
publicidad enganosa y comparativa (2006/114/CE). Adicionalmente, se recogio la directiva
que pretende acabar con el Greenwashing en la UE, (2024/825), destacando que dicha
Directiva “prohibe el uso de alegaciones medioambientales genéricas sin explicacion clara”,
y que los productos veganos incumplen al emplear en sus campanas mensajes, tales como:
“Una hamburguesa de carne contamina mas que tu coche” o “ayuda a salvar los océanos”.

Durante la reunion, especial mencion tuvieron los riesgos derivados de dicha confusion
al consumidor en su relacion con la seguridad alimentaria. Se recordo el tragico suceso
ocurrido en Australia en 2020, cuando un nino de seis anos fallecio al confundir el envase
de una leche corporal con la procedente de vaca, o en Bélgica en 2017, ante unos padres
que confundieron laidoneidad de darle leche de vaca a su hijo frente a una bebida vegetal.
Para el caso de proteina pesquera, se expuso la problematica de productos veganos que
imitan a la conserva de atun, pero cuya conservacion debe ser en refrigerado, con el
consecuente peligro.

Promover la dieta mediterranea en Europa frente a la “plant-based”

Espacio hubo para debatir el reciente informe europeo del Dialogo Estratégico sobre el
futuro de la Agricultura y la Alimentacion, presentada la semana pasada por la presidenta
de la Comision Europea, Ursula von der Leyen, junto al responsable del mismo, el profesor
Peter Strohschneider.

Elinforme recoge en surecomendacién 2.1el incremento del consumo de “plant-based” en
Europa, ante lo cual el informe sugiere que debe promoverse un acompanamiento del
consumidor y una compensacion alos ganaderos que pudieran verse afectados ante dicha
tendencia. Es decir, el informe apoya la transicién “plant-based”.

Desde la iniciativa #CadaCosaPorSuNombre, se pidiéo que Espaiia frene el concepto de
dieta “plant-based”, retomando los patrones estudiados y beneficios avalados
cientificamente de la dieta mediterranea. Es rotundamente falso que dichas dietas “plant-
based” sean mejores que la mediterranea. Desde un punto de vista nutricional carecen de
los beneficios de los productos de origen animal, que ofrecen una matriz digestiva unica,
rica en proteinas de alta calidad, nutrientes esenciales y acidos grasos Omega 3, como en
los pescados azules, o vitamina B12 en carnes.

Actuaciones de colaboracion concretas

Los sectores representados en #CadaCosaPorSuNombre, entregaron cuatro peticiones al
Secretario General, que fueron:
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1. Solicitar a la nueva Comision Europea la implementacién del acto delegado
recogido en el articulo 36 del Reglamento (UE) 1169/2011 para establecer
disposiciones adicionales paralos productos veganos, frenando su imitacion como
estrategia de desplazamiento y confusion.

2. Plantear el desarrollo de una legislacion nacional armonizada para todos los
productos de origen animal, que clarifique la situacién, para lo cual sera de gran
utilidad esperar al pronunciamiento del Tribunal de justicia europeo a la cuestion
prejudicial abierta por Francia.

3. Reforzar los mecanismos de control y vigilancia por las Comunidades auténomas,
garantizando el cumplimiento de las normativas de etiquetado en los productos
veganos de imitacion, con especial atencion, ademas, al canal HORECA.

4. Desarrollar, en colaboracion con la AESAN, campanas educativas dirigidas a los
consumidores para aumentar la conciencia sobre las diferencias nutricionales
entre los alimentos de origen animal frente a los productos veganos.

En resumidas cuentas, fomentar la colaboracion publico-privada en defensa de los
consumidores, evitando el debate, porque: si hay debate, hay confusion.

<< Y porque no existen los Nuggets veganos, llamemos a #CadaCosaPorSuNombre. >>

Sobre ANFACO-CECOPESCA

ANFACO-CECOPESCA es una organizacion singular del complejo mar-industria cuyos origenes se
remontan a 1904. Su mision principal es la de defender activamente los intereses de sus asociados
ante administraciones, organizaciones multilateralesy todo tipo de entidades nacionales, europeas
e internacionales. Asimismo, desarrolla soluciones de alto valor en labusqueda de la competitividad
empresarial en los ambitos de la [+D+i, calidad y seguridad alimentaria, asesoramiento
especializado, formacion, asistencia técnica, cooperacion internacional, entre otros.

Esta organizacion aglutina a mas de 250 empresas de todos los eslabones del complejo mar-
industria alimentaria, que suman una facturacion anual de mas 11.600 millones de € y mas de 24.800
empleos en Espana.

Sobre ANICE

ANICE es la Asociacion Nacional de Industrias de la Carne de Espana, una organizacion empresarial
que representa a la industria carnica a nivel nacional e internacional, agrupando a mas de 600
empresas, en todas las comunidades auténomas.

En ANICE se encuentran asociadas todas las empresas lideres del sector, junto a un nutrido
colectivo de pymes, que generan empleo y actividad econémica en el medio rural.
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Lacifrade negocio de estas empresas asciende a 24.913 millones de euros, lo que supone el 75% de
la facturacion de la industria carnica espafola(porcino, vacuno, ovino y elaborados carnicos).

La Asociacién esta presente de forma muy activa en los ejes vertebradores del sector: para ello,
representaalaindustria carnica en la Federacion Espanola de Industrias de Alimentacion y Bebidas
(FIAB), através de la cual se integra en la Confederacion Espafiola de Organizaciones Empresariales
(CEQE) y es también miembro activo de las organizaciones carnicas europeas, las organizaciones
interprofesionales del sector, asi como en la Plataforma Tecnoldgica Food for Life-Spain, en el
Consejo Asesor de la Agencia de Informacién y Control Alimentarios (AICA), el Pleno del Observatorio
de la Cadena Alimentaria y del Grupo de Innovacién Sostenible (GIS).

Sobre AVIANZA

La Asociacion Interprofesional Espafiola de Carne Avicola (AVIANZA) es una organizacion
interprofesional que representa a mas del 95% de las companias vinculadas al sector avicola en
Espana, tanto de carne de pollo, pavoy otras aves. AVIANZA defiende los intereses del sectoravicola
tanto a nivel nacional como en el mercado internacional. En total suman mas de 5.000 granjas y
centros de produccion, 281 salas de despiece y procesamiento, que dan empleo directo a mas de
40.000 profesionales.

Desde esta Asociacion se busca favorecer a sus asociados a través del impulso de medidas de
calidad, medio ambiente y fomento del consumo.

Sobre CEDECARNE

Cedecarne, es la organizacion empresarial de ambito nacional, que, desde el ano 1989, representa,
a mas de 25.000 empresas de carniceria y charcuteria distribuidas por toda la geografia espanola y
que emplean a cerca de 60.000 trabajadores, con una cifra de negocios de mas de 4.300 millones
de euros.

Defendemos los intereses del sector ante las diferentes administraciones y organizaciones tanto
nacionales como internacionales, y ponemos en marcha proyectos e iniciativas que contribuyen al
desarrollo y competitividad de las empresas que representamos, velando por la buena imagen y el
prestigio de sus profesionales, poniendo en valor su caracter artesanal y contribuyendo a impulsar
laformacién, para que las nuevas generaciones conformen el relevo del sector, consolidando asi su
supervivenciay futuro.

Asimismo, Cedecarne esta presente en los 6rganos directivos de las principales Interprofesionales
carnicas, Interporc, Provacuno e Interovic, aportando nuestro conocimiento del sector especialista
en todos aquellos proyectos y campanas que ponen en valor a toda la cadena carnica.

Cedecarne es miembro de la Confederacion Espanola de Comercio donde actualmente ocupa una
Vicepresidencia.



